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Empfang Lokalprogramme



Empfangbarkeit Bayerische Lokalprogramme

Die Bayerischen Lokalprogramme sind tber die vier

8 . 274 . OOO klassischen TV-Empfangsarten verflgbar

Personen

% Kabel
em pfangen g Satellit >

©)

Bayerische
I_ O kal p ro g ram m e ((?)) DVB-T2 (HD) in Metropolregionen Miinchen und Nurnberg

Apple TV empfangbar.

IPTV mit Magenta TV

P> Dariiber hinaus sind die Programme im Internet tiber Livestream und
verschiedenste Internetplattformen wie z.B. Hbb TV, Amazon fire TV oder

; Bevolkerung ab 14 Jahre in Bayern
l(ANTAR | FAB 2019 | TV BAYERN muuern media Quelle: Funkanalyse Bayern 2019
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Reichweitenergebnisse



Reichweite Bayerische Lokalprogramme

3.000.000 Zuschauer
iInnerhalb von 4 Wochen (WSK)

.

> 3 Millionen Menschen werden mit einer vierwdchigen Werbekampagne
erreicht! Pro Tag schalten durchschnittlich 762.000 Personen ein.

Bevolkerung ab 14 Jahre in Bayern
l(ANTAR | FAB 2019 | TV BAYERN mﬁuem media Quelle: Funkanalyse Bayern 2019 5



Reichweite Bayerische Lokalprogramme

B DENENENE BN U e o

2.054.000 Zuschauer
iInnerhalb von 2 Wochen

» 2 Millionen Menschen werden mit einer zweiwéchigen Werbekampagne
erreicht! Pro Tag schalten durchschnittlich 762.000 Personen ein.

Bevolkerung ab 14 Jahre in Bayern
l(ANTAR | FAB 2019 | TV BAYERN mﬁuem media Quelle: Funkanalyse Bayern 2019 6



Mit einer 4-wochigen Werbekampagne
Reichweite Bayerische Lokalprogramme

; .
werden 28% der Zielgruppe Zielgruppe 30-59 Jahre

30-59 Jahre in Bayern erreicht. Das
entspricht gut 1,5 MI0. Zuschauern.

> 1.519.000 Zuschauer
iInnerhalb von 4 Wochen (WSK)

D4 28% der Zielgruppe werden mit einer
Zielgruppe ' 4-wochigen Werbekampagne erreicht

30-59

> 342.000 Zuschauer
In der Zielgruppe pro Tag Mo-Fr

. Bevolkerung 30 bis 59 Jahre in Bayern
l(ANTAR | FAB 2019 | TV BAYERN muuern media Quelle: Funkanalyse Bayern 2019



Tagesreichweite Montag bis Freitag nach Alter — Bayerische Lokalprogramm vs. Bayerischer
Rundfunk

Bayerische Lokalprogramme BR Fernsehen

Ab 50 Jahre 14-49 Jahre Ab 50 Jahre

14-49 Jahre

chwe; wechwe;
e te © le

91%

49% (7%
762 TSD - 2.363 TSD

100% 100%

2> Lokal-TV hat strukturell deutlich jungere Zuschauer als das Fernsehen des
Bayerischen Rundfunks

Bevolkerung ab 14 Jahre in Bayern bzw.

l(ANTAR | FAB 2019 | m“uem medie Angaben in TSD und % 8

Quelle: Funkanalyse Bayern 2019



Zuschauer Bayerische Lokalprogramme an einem durchschnittlichen Werktag Mo-Fr

Lokal-TV wird von etwas mehr Mannern geschaut.
Knapp die Halfte der Lokal-TV-Zuschauer ist jinger als 50 Jahre.

7/62.000 Zuschauer pro Sendung

Altersstruktur Geschlecht
18 BD 5 1 > A S
14 - 29 30 - 49 50 Jahre 45%/_\ /_\ 55%
Jahre Jahre und alter

evolkerung ab 14 Jahre in Bayern bzw.
uschauer der Bayerischen Lokalprogramme Mo-Fr ab 14 Jahre in Bayern, Angaben Alter in %
uelle: Funkanalyse Bayern 2019

N @

KANTAR| FAB 2019 | TV BAYERN
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Marktanteil RTL-Lokalfensterprogramme im Zeitverlauf Mo-Fr

>> Mit9,5%
Marktanteil
Insgesamt zahlen die
RTL- Fenster-
programme zu den

TOP 3 in

Bayern zur Sendezeit.

Lokale RTL- Lokale RTL-
RTL Television Fensterprogramme Fensterprogramme RTL Television

22> Das RTL-Fenster sorgt fur stabile Reichweiten am Vorabend auf RTL.

. Bevdlkerung ab 14 Jahre in RTL-Fensterhaushalten in Bayern, Angaben in % 10
tv bayern media Quelle: Funkanalyse Bayern 2019

TV BAYERN
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Marktanteil RTL-Lokalfensterprogramme Mo-Fr

Bayerische Lokalprogramme unter den TOP 3 und vor dem BR und
allen privaten Sendern.

~ Bayerische Lokalprogramme gesamt

Die Bayerischen :
Lo kal prog famme iibrige Programme 9 y 5

erreichen einen hoheren
- 17,5
Marktanteill

als der BRund alle
privaten Programme s

16,7

zwischen 18.00 und 18.30 Uhr. RTL ZWE

ProSieben

8,1

Bayerisches Fernsehen

. Bevolkerung ab 14 Jahre in RTL-Fensterhaushalten in Bayern, Angaben in %
IKCANTAR | r1e 200 | REEESEEEN DAY sasern e 1



Marktanteile 18.00 — 18.30 Uhr RTL-Lokalfensterprogramme vs. BR Fernsehen

Lokal-TV wird im Vergleich zum BR Fernsehen von mehr Frauen und auch von

mehr 14-49 Jahrigen geschaut.

Gesamt Geschlecht

13,8

54
Lokalfensterprogramme BR Fernsehen Lokalfensterprogramme
m Lokalfensterprogramme  mBR Fernsehen ® Frauen © Manner Frauen  Manner ®m14-49J. © Ab 50 J.

BR Fernsehen

14-49J. Ab50J.

Bevdlkerung ab 14 Jahre in RTL-Fensterhaushalten in Bayern, Angaben in %

l(ANTAR | FAB 2019 | RRYE-Nd =1 tv bayern media Marktanteile Mo-Fr 18.00 — 18.30 Uhr

Quelle: Funkanalyse Bayern 2019
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Nutzung Bayerische Lokalfernsehprogramme tUber Internet

ausschlieBlich Internet

8%

auch Im Fernsehen

Q2%

> TV Bayern wird auch via Internet genutzt. Uber 90% der Internet-Zuschauer schauen
TV Bayern an einem Durchschnittstag zusatzlich auch am TV-Gerét.

Bevolkerung ab 14 Jahre in Bayern
tw buuem medic Tagesreichweite Mo-Fr Bayerische Lokalprogramme Uber Internet bzw. Fernsehen u. Internet gesamt
o Quelle: Funkanalyse Bayern 2019

KANTAR| FAB 2019 | TV BAYERN

13
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Zuschauerstruktur

14



Wer sind die Zuschauer der Bayerischen Lokalprogramme ab 14 Jahren der letzten 4 Wochen?

©
@71 Geschlecht @ Bildung (&3 Erwerbstatigkeit

e 6 6 o o
* ? * ? * @ m (Fach-)Abitur 6 2
m Mittlere Reife % Berufstatige
J Volks-/Hauptschule
® 54
f) Alter D%HH-Nettoeinkommen © © HaushaltsgroRe

14-29 m 30-49 m 50+ Jahre <2.000 =2.000hbis<3.000 m==3.000 1 Person m2 m 4+ Personen

22 Mehr als jeder Dritte Lokalfernsehzuschauer in 4 Wochen verflgt tiber
Haushaltsnettoeinkommen von mindestens 3.000 €.

- . Zuschauer Bayerische Lokalprogramme in den letzten vier Wochen ab 14 Jahre in Bayern, Angaben in %
l(ANTAR | FAB 2019 | v BAYERN mﬁuem media Quelle: Funkanalyse Bayern 2019 15



Wer sind die Zuschauer der Bayerischen Lokalprogramme ab 14 Jahren der letzten 2 Wochen?

©
@71 Geschlecht @ Bildung (&3 Erwerbstatigkeit

o 6 6 o o
Lk o 61
m Mittlere Reife % Berufstatige
d Volks-/Hauptschule
S 2
@ Alter - HH-Nettoeinkommen © © Haushaltsgrof3e
14-29 m 30-49 m 50+ Jahre <2.000 m=2.000 bis<3.000 ==3.000 1Person ®m2 m 4+ Personen

2> Die Mehrheit der Lokalfernsehzuschauer innerhalb von zwei Wochen ist
30 Jahre oder alter. Das Geschlechterverhaltnis ist relativ ausgeglichen.

s . Zuschauer Bayerische Lokalprogramme in den letzten zwei Wochen ab 14 Jahre in Bayern, Angaben in %
l(ANTAR | FAB 2019 | v BAYERN mﬁuem media Quelle: Funkanalyse Bayern 2019 16



Wer sind die Zuschauer der Bayerischen Lokalprogramme ab 14 Jahren an einem Werktag?

©
% Geschlecht Bildung )&y Erwerbstatigkeit

e © © 0 o %
m (Fach-)Abitur
*@*?* @ 6 m Mittlere Reife 59% Berufstatige

Volks-/Hauptschule

o) S)
O Alter D&HH-Nettoeinkommen © © HaushaltsgroRe
14-29 m 30-49 m 50+ Jahre <2.000 ®2.000bis<3.000 m==3.000 1Person m2 m 4+ Personen

22 Die Zuschauer der Bayerischen RTL-Lokalfensterprogramme setzen sich priméar
aus der Zielgruppe ab 30 Jahren zusammen.

Bevolkerung ab 14 Jahre in Bayern

l(ANTAR | FAB 2019 | ™ BAYER N m“uem media Zuschauer Bayerische Lokalprogramme ab 14 Jahre in Bayern Mo-Fr, Angaben in % 17

Quelle: Funkanalyse Bayern 2019



Wer sind die Zuschauer der Bayerischen Lokalprogramme im RTL-Fensterprogramm?

©
@71 Geschlecht @ Bildung (&3 Erwerbstatigkeit

e 6 6 o o o %
TReRRA o 46
m Mittlere Reife % Berufstatige
Volks-/Hauptschule
S 2
@ Alter - HH-Nettoeinkommen © © Haushaltsgrof3e
14-29 m 30-49 m 50+ Jahre <2.000 m=2.000 bis<3.000 ==3.000 1Person ®m2 m 4+ Personen

2> Die Zuschauer des RTL-Fensters setzen sich primar aus der kaufkraftigen
Zielgruppe ab 30 Jahren zusammen. Frauen sehen mehr als Manner.

Bevolkerung ab 14 Jahre in Bayern

l(ANTAR | FAB 2019 | .Y BAYERN m“uem media Zuschauer Bayerische Lokalprogramme Mo-Fr 18.00-18.30 Uhr ab 14 Jahre in Bayern, Angaben in %

Quelle: Funkanalyse Bayern 2019
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Qualitative Bewertung
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Image Bayerischer Lokalfernsehprogramme

Bayerische » SYMPATHISCH

Lokalprogramme v\

gelten unter den
Zuschauern als e
besonders » GLAU BWURDIG
sympathisch, I Ve
glaubwdrdig
und aktuell. » AKTUELL

4

l(ANTAR | FAB 2019 | ™ BAYERN mﬁuuem media Zuschauer Bayerische Lokalprogramme in den letzten zwei Wochen 20
elle: Funkanalyse Bayern 2019
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Sinus Milieu
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Ergebnisse der Sinus-Milieuuntersuchung im Rahmen der Funkanalyse Bayern

Bayern gesamt

16 7 14 4 10 13 11
Milieus: Hedonisten Prekare | Sozialtko- Adaptiv- | Expeditive Performer Konservativ-
Traditionelle ~ logische  pragmatische Burgerliche Liberal-  ©tablierte
Mitte intellektuelle

11

Lokal-TV Zuschauer Bayern

Traditionelle ‘&®

Blrgerliche Mitte m; Liberal-Intellektuelle '“:." .

> Das Traditionelle Milieu, die Burgerliche Mitte und die Liberal-Intellektuellen sind
unter den Lokalfernsehzuschauern besonders stark vertreten.

— . Quelle Bayern gesamt: b4p 2014, Basis n= 6.931 Félle ab 14 Jahren
l(ANTAR | FAB 2019 | vV BAYERN tv bayern media Quelle Lokal-TV Zuschauer Bayern: Funkanalyse Bayern 2015, Basis n=1.051 Zuschauer 22

Bayerische Lokalprogramme in den letzten zwei Wochen ab 14 Jahren in Bayern



Milieustruktur: Lokalfernsehzuschauer in Bayern im Vergleich zur Bevolkerung in Deutschland

Liberal-

Intellektuelle Performer

Konservativ- 12% 7%
Etablierte
11%

Oberschicht /
Obere
Mittelschicht

Expeditive
2%

2> Ein Vergleich mit der Milieu-

Sozialékologische -

8%

oF &% .
55  Adapiiv. landschaft Deutschlands zeigt
23 ragmatische
2z

=

Biirgerliche
Mitte
Traditionelle 16%
18%

>

eine Uberreprasentation der
. Blrgerlich-traditionellen
Prekere - Milieus der Mittel- und
- Unterschicht und der Liberal-
Grundorientierung P> Intellektuellen.

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Soziale Lage

Festhalten Bewahren Haben & Genieflen Sein & Verdndern Machen & Erleben  Grenzen (iberwinden
Tradition Modernisierung / Individualisierung Neuorientierung
Traditions- Modernisierte Lebensstandard, Selbstverwirklichung, Multioptionalitat, Exploration,
verwurzelung  Tradition Status, Besitz Emanzipation, Authentizitat Beschleunigung, Refokussierung,
Pragmatismus neue Synthesen

Quelle: Funkanalyse Bayern 2015, Basis n=1.051
Zuschauer Bayerische Lokalprogramme in den letzten

l(ANTAR | FAB 2019 | m“uem media zwei Wochen ab 14 Jahren in Bayern 23

I = iiberreprasentiert M = durchschnittlich  [_] = unterreprésentiert



Was zeichnet Lokalfernsehzuschauer der Blrgerliche Mitte aus?

Im Vergleich zur Bevdlkerung ist fr Sie sehen im Fernsehen tiberdurchschnittlich gern

die Lokalfernsehzuschauer des
Milieus Burgerliche Mitte

Fernsehen
Uberdurchschnittlich
glaubwurdig

» Nachrichten 82«

¥ Informationen aus
der Region 61%

P> Gesundheit, Medizin 32%

P> Heimat 23%

. Quelle: Funkanalyse Bayern 2015, Basis n=1.051
I(ANTAR | FAB 2019 | vV BAYERN mﬁuem media Zuschauer Bayerische Lokalprogramme in den letzten zwei Wochen ab 14 Jahren in Bayern 24



Was zeichnet Lokalfernsehzuschauer des Traditionellen Milieus aus?

Sie sehen im Fernsehen Uberdurchschnittlich gern

» Nachrichten 86w

Die Lokalfernsehzuschauer des
Traditionellen Milieus sehen
sich besonders gern Nachrichten
und regionale Inhalte im

Fernsehen an. ¥ Informationen aus

der Region 73%
Verkaufssendungen sehen
sie auch im Vergleich zur
Bevolkerung

tberdurchschnittlich gern!

P> Gesundheit, Medizin 45%

P> Heimat 44%

com 5

DD Verkaufssendungen 11%

™ 8 y . Quelle: Funkanalyse Bayern 2015, Basis n=1.051 25
l(ANTAR | FAB 2019 | BAYEEN tv buuem media Zuschauer Bayerische Lokalprogramme in den letzten zwei Wochen ab 14 Jahren in Bayern



Was zeichnet Liberal-Intellektuelle Lokalfernsehzuschauer aus?

Sie sehen im Fernsehen Uberdurchschnittlich gern

Das Liberal-Intellektuelle
Milieu sieht gern Nachrichten.

Die Mehrheit sieht auch gern
Informationen aus der Region.

» Nachrichten 85

¥ Informationen aus
der Region 57%

P> Reise 32%

l(ANTAR ™ BAYEREN V : Quelle: Funkanalyse Bayern 2015, Basis n=1.051 26
| FAB 2019 | tv b“uem media Zuschauer Bayerische Lokalprogramme in den letzten zwei Wochen ab 14 Jahren in Bayern



Programmvorlieben der Lokalfernsehzuschauer

Die Lokalfernsehzuschauer se'hen msgamt neben (regionalen) Nachrichten
uberdurchschnlttllch gern folgende Themen im Fernsehen

S

REISEN HEIMAT GESUNDHEIT UND MEDIZIN

> Tourismus, Gesundheit und lokale Produkte lassen sich mit Lokal-TV
besonders gut vermarkten.

™ A i y . Quelle: Funkanalyse Bayern 2015, Basis n=1.051 27
l(ANTAR | FAB 2019 | BAYERN b buuem media Zuschauer Bayerische Lokalprogramme in den letzten zwei Wochen ab 14 Jahren in Bayern



ICANTAR

Funkanalyse Bayern 2019
Sales Charts TV Bayern Live (Sa)

TV BAYERN [

LIVE




Reichweite TV Bayern Live am Samstag

518.000 Zuschauer
Innerhalb von 3 Monaten (WSK)

2> 298.000 zuschauer sehen im Durchschnitt eine Sendung
von [V Bayern Live am Samstag.

Bevolkerung ab 14 Jahre in Bayern
l(ANTAR | FAB 2019 | TV BAYERN m)uuern media Quelle: Funkanalyse Bayern 2019 29



Zuschauer TV Bayern Live am Samstag

Frauen und Manner schauen TV Bayern Live am Samstag gleichermalien. Drel
Viertel der Zuschauer sind aus der Zielgruppe ab 30 Jahre.

298.000 Zuschauer pro Sendung

Geschlecht

2\
25 M~ S
14 - 29 30 - 49 50 Jahre 49%/_\ /_\ 51%

Jahre Jahre und alter

Bevolkerung ab 14 Jahre in Bayern
tw buuem medic TRW: Zuschauer TV Bayern Live am Samstag, Demographie: Zuschauer WSK 3 Monate Angaben in % 30
o Quelle: Funkanalyse Bayern 2019

KANTAR| FAB 2019 | TV BAYERN




Reichweite TV Bayern Live Wiederholung am Sonntag

B IS R W e e

259.000 Zuschauer pro Sendung

2> 259.000 zuschauer sehen im Durchschnitt die Wiederholungssendung
von [V Bayern Live am Sonntag.

Bevolkerung ab 14 Jahre in Bayern
l(ANTAR | FAB 2019 | TV BAYERN muuern media Quelle: Funkanalyse Bayern 2019 31



Wer sind die Zuschauer von TV Bayern Live am Samstag (WSK 3 Monate)?

©
%71 Geschlecht @ Bildung (&3 Erwerbstatigkeit

e © 0 o o
m (Fach-)Abitur 6 3
m Mittlere Reife % Berufstatige Seher
| @ Volks-/Hauptschule

o) S)
O Alter D&HH-Nettoeinkommen © © HaushaltsgroRe
14-29 m 30-49 m 50+ Jahre <2.000 ®2.000bis<3.000 m==3.000 1Person m2 m 4+ Personen

22 Knapp zwei Drittel der Zuschauer sind berufstatig, entsprechend haben auch
relative viele ein Haushaltsnettoeinkommen von 3.000 EUR und mehr.

s . Bevdlkerung ab 14 Jahre in Bayern, Zuschauer TV Bayern Live am Samstag WSK 3 Monate, Angaben in %
l(ANTAR | FAB 2019 | vV BAYERN mﬁuem media Quelle: Funkanalyse Bayern 2019



Mit einer 3-monatigen Reichweite TV Bayern Live am Samstag

Werbekampagne werden 260.000  zjelgruppe 30-59 Jahre

Zuschauer der zielgruppe
30-59 Jahre in Bayern erreicht.

» 260.000 Zuschauer

Im Weitesten Seherkreis (3 Monate)

ACO (=  D» 155.000 Zuschauer
30-59 in der Zielgruppe pro Sendung
Jahre ‘ e am Samstag

~ b "_e;;'._'\-gf.'
= SRR .-‘i,.?:j"""" v

Dy 11 G THH
L g n BTt

e .
- S

. Bevolkerung 30 bis 59 Jahre in Bayern
I(ANTAR | FAB 2019 | TV BAYERN muuern media Quelle: Funkanalyse Bayern 2019 33
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